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RESUMEN

El hotel enoturistico se desarrolla en la zona de Casablanca en un valle vitivinicola. Este valle cuenta con alrededor de 15 vifias abiertas al publico, donde los
turistas pueden ir , entrar y recorrer sus hermosos vifiedos, Yy terminar su recorrido hospedandose en un majestuoso hotel ubicado en el centro del valle,

subiendo un cerro donde se puede apreciar unas visuales increibles dominando todo el valle de Casablanca.

Su forma nace de su entorno, de las curvas que el cerro proporciona, de esta forma mimetizandose con el paisaje generando asi espacios verdes, manejando
el propio edificio como un espacio donde prime la naturaleza como el manejo de sus cubiertas ajardinadas, el escalonamiento proporcionando también una

visual dominante del valle.

Este hotel involucra todo lo relacionado con el vino desde sus agradables visuales, hasta poder recoger las uvas y poder interactuar con ellas como poder
pisarlas y hacer un evento ludico con ellas, también se ofrece interactuar en salud y belleza, donde se aprovecha las propiedades de la uva para realizar este
tema que es la vinoterapia, donde los turistas pueden bafarse en un jacuzzi de vino, realizarse hidromasajes y poder tener masajes relajantes con cremas de

vino.



ENOTURISMO

El enofurismo es aquel tipo de turismo dedicado a potenciar y gestionar la riqueza vitivinicola de una determinada zona.
Se relaciona con el turismo gastrondmico, cultural y de la salud y belleza (vinoterapia).

Los turistas conocen cada zona vitivinicola a través de la degustacion de sus vinos y la visita a bodegas y vifiedos.
OBJETIVOS:

s*Ver el enoturismo como una oportunidad de desarrollo y crecimiento para las viiias en chile.

¢ Promover la competitividad, el empleo y la calidad de vida de las zonas rurales vitivinicolas mediante una estrategia de desarrollo turistico ligado a la cultura
del vino y la sostenibilidad del territorio.

ssPromover estructuras de apoyo a las vifias.

ssPotencia el patrimonio vitivinicola de las regiones.

INTRODUCCION

El vino ha sido desde tiempos antiguos un producto demandado por las personas, las cuales sintiéndose atraidas por su sabor, aroma, mistica y pasion, han

mantenido hasta hoy esta industria que sigue vigente.

Las vifias han sabido evolucionar en la forma de produccion del producto con los afos, es hasta hace poco, que las viias se han preocupado de buscar nuevas

formas de desarrollarse para atraer y fidelizar a sus clientes.

Es una mezcla de la tradicion y valores que involucran la elaboracion del vino con la entrega de una experiencia para el consumidor, el cual ha mostrado un
mayor interés por entender los procesos en la elaboracion del vino, en el mismo lugar donde ocurre la produccion y con quienes son responsables de ésta, dando

paso al nacimiento de la idea del enoturismo, que se entiende como turismo vitivinicola, donde el cliente turista es la clave del desarrollo.



Actores y recursos que invierten en la actividad enoturistica.

El enoturismo se desarrolla en todo el mundo, dejando en claro que sdélo en zonas donde se cultivan especies con fines viniferos y que presenten
alguna propuesta atractiva para los visitantes. Esto hace que existan puntos importantes a lo largo del planeta, destacandose la El Valle de Napa

en California Estados Unidos, Burdeos en Francia, Italia, Espafia y Australia, por nombrar a los referentes respecto a enoturismo en el mundo.

Turistas: Son los que determinan la demanda y en que debe basarse la oferta del producto y/o

servicio del turismo.

ADMINISTRACIO Administracion: Deben encargarse de promover y promocionar a la vifia y sus tours para atraer

a los turistas, y gestionar las visitas.

Infraestructura: La infraestructura debe permitir mostrar al visitante como se desarrolla la

actividad de la vina.

OTRAS
EMPRESAS INFRAESTRUCTURA

Otras Organizaciones: Empresas y organizaciones que se relacionan con las viias como
proveedores de servicios, donde se crean alianzas que fomentan el desarrollo de actividades

turisticas.

En Chile, el turismo en torno al vino lleva mas de 10 afios presente en las rutas de Maipu, Casablanca y Colchagua, con un crecimiento sostenido de
25% al afo. Hoy, 96 vifias estan abiertas a esta practica, reciben mas de 200 mil visitas anuales y reportan ganancias por sobre los 1.000 millones de

pesos al afo.



EL VINO EN CHILE Y EN EL MUNDOO

el séptimo lugar, precedido por Estados Unidos, Argentina y Australia.

Principales productores de vino en el mundo en el ano 2009

En cuanto a la produccién de vinos, se destacan como los mayores productores de vino Francia, Italia y Espafa. Chile al afio 2009 se encontraba en

Imagen 3: Exportaciones de los 10 paises con mayores exportaciones (miles de litros) en 2008
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Wine Institute

Con respecto a las exportaciones de vinos, se puede destacar que los 3 paises Europeos que son los principales productores de vino, también son los

mayores exportadores de vino. En quinto lugar se encuentra Chile que en el afio 2008 exporté 588.500.000 litros de vino.



Es importante
identificar la
geografia de Chile,
principalmente  la
ubicacion de los
valles y su
referencia

enoturistica con el
fin de analizar el
impacto de las
distintas zonas
donde las Vvifas
realizan sus
actividades. Chile
cuenta con valles
asociados a la
vitivinicultura (entre
otras actividades) a
lo largo de todo el

territorio.

VALLE CASABLANCA

Valles vitivinicolas de Chile

Valle de Elqui

Valle de Limari

Valle de Choapa

Valle de Aconcagua

Valle del Maipo

Valle de Casablanaca

Valle de San Antonio

Valle de Cachapoal

Valle de colchagua

Valle de Curicd

Valle del Maule

Valle de Itata

Concepeitn

Valle de Bio Bio

Valle de Malleco
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El Valle de Casablanca
se ha desarrollado
rapidamente, debido a
gue la Ruta 68 es
transitada por casi
todos los turistas, que
visitan  Chile.  Vifias
como Morandé, Santa
Rita, Veramonte,
Concha y Toro, Santa
Emiliana o] Santa
Carolina abren sus
puertas para los
visitantes y ofrecen
degustaciones de vino,
paseos en coches de
caballos tradicionales y
almuerzos en
restaurantes de primera

clase



CASABLANCA CAPITAL MUNDIAL DEL VINO

El Valle de Casablanca se transformé en la décima Capital Mundial del Vino. Entre los nueve paises ya integrados en el prestigioso listado se encuentran

Bilbao-Rioja, Burdeos, Christchurch-South Island, Ciudad del Cabo, Florencia, Mainz-Rheinhessen, Mendoza, Oporto y San Francisco-Napa Valley.

Se encuentra a 65 km. de Santiago y

4 Caracteristicas Valle Casa Blanca
_4 a 40.km de Valparaiso.
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g mp .'? PrvA o Poblacion de 21.874 habitantes
W X Actualmente el valle alberga mas de 4.500 hectareas de

plantaciones
X Mas del 70% de sus plantaciones corresponde a cepas
blancas: Chardonnay y Sauvignon Blanc.

X2 La competitividad del valle es del 77%.

X3 la mayoria de las vifias estan abiertas los 12 meses del
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NUmero de Visitas a Viilas segun Valle Vitivinicola

N° de Visitas a Vinas por Valle

e El valle vitivinicola de Chile donde sus vifias reciben mas visitas es el
R Maipo. Este valle durante 2009 recibié un total de 216.274 visitas a las
o vifias.

- Luego esta Casablanca y Colchagua con un registro total de visitas
- durante el 2009 de 148.719 y 132.833 visitas, respectivamente.

3 Estacionalidad de las Visitas a Vifias Abiertas al Turismo

Estimacion de la Estacionalidad de las Visitas a las Viiias con
Establecimientos Enoturisticos 0 o 0 ..
Los meses de mayor movimiento son noviembre, diciembre, enero y
30000 .
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Imagen 13: Competitividad Encturistica de las vifias de Casablanca
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ANALISIS FODA

FORTALEZAS

Ruta del vino de Casablanca en actual funcionamiento.
X2 Sus hermosos paisajes y facil accesibilidad

X Ubicacién cercana entre Santiago, Valparaiso y vifia del mar

R

% Vifiedos ubicados principalmente al costado de la ruta 68,

lo que incita la visita a los mismos.

OPORTUNIDAES

Gran numero de llegada de turistas visitan las vifias del valle de Casablanca.

Sus vias y facil accesibilidad hacen un recorrido interno en el valle en su totalidad.

11



DEBILIDADES

Falta de opciones de alojamiento en el valle de Casablanca,
lo que imposibilita un servicio turistico completo.
Falta de promocion turistica de la ruta del vino, sus vifiedos y

servicios turisticos.

AMENAZAS

Productos y paquetes turisticos mas elaborados

y posicionados en otros valles, por Ejemplo: Valle de Colchagua.

Destino
A\ Valparaiso

12



‘EFIL DEL TURISTA
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FUENTE: UNIVERSIDAD TECNOLOGICA METROPOLITANA

CONDICIONES ACTUALES DEL ENOTURISMO Y

BASES PARA LA CREACION DE UN PLAN DE MARKETING EN LOS

VALLES DE CASABLANCA,

CONDICIONES ACTUALES DEL ENOTURISMO Y

BASES PARA LA CREACION DE UN PLAN DE MARKETING EN LOS

VALLES DE CASABLANCA,

FACULTAD DE ADMINISTRACION Y ECONOMIA
ESCUELA DE INGENIERIA COMERCIAL
INGENIERIA EN GESTION TURISTICA
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ANALISIS DE CASABLANCA
DELIMITACION DEL VALLE

La cueca del valle
Casablanca limita
con Valparaiso,
Quilpué, Algarrobo,
Curucavi y Maria
Pinto.

Este valle cuenta
con 6.000 hectareas

plantada cepa
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Evolucion del Numero de Habitantes de Evolucion del Porcentaje de Poblacién

la Comuna de Casablanca Urbana y Rural de la Comuna de
POBLACION Cranmnes
25000 =S
| 150,00%
De lacuerdo a los antecedentes 20.000 | |
e 100,00% 1
historicos, las primeras 19 familias 15.000 T O ik |
e 50,00% [
fundadoras de esta comuna 12000 ‘ , 3 T Sl R |
5000 | [SEEE. = o 02002
provenian de las ciudades de e | Y e | Ato1882 | Ajo2002
Santiago y Valparaiso 9 U .. B Poblecion Ry i e
: o1 ; e ~
goy valp ! SRR @ Poblacién Urbana 62,60% 69,53%
BN°de Habitantes ~ 16.590 _ 21.874 o .

El Censo del afio 2002 arroja una poblacién total de Densidad territorial de 27. 65 habitantes por kildmetro cuadrado.

21.874 habitantes.

Poblaciéon Total por Sexo, segun censo 1992-2002.
Distribucion Porcentual por Grupos de Edad

25000- 2o 2002

20000 165 12% 27%

15000 1 11127 10747

Frecuencias 8487 7672

10000 -
Para el afio de 1899, Casablanca ya

5000 -1
tenia una poblacion de 1.300 .

Total Masculino Femenino
habitantes y contaba con oficinas de Poblacién B Total Poblacién 1992
O Total Poblacién 2002 0

Registro Civil, Correos y Telegrafos, 61%
ademas de 3 escuelas publicas. A O Nifios ( 00-14) B J6venes ( 15-59) O Adulto (60-+)
mediados del siglo XX la poblacién El porcentaje de poblacién que habita en areas urbanas es de un
urbana era de 2.800 personas. 69.53 %, en tanto en las zonas rurales vive un 30.47 % de la

poblacion total.
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USOS DEL SUELO Y POBLACION

Cuntros wence S En el valle de Casablanca el uso predominate es la vivienda, con poco

s o comercio y no mucha industria. El resto del valle esta destinado a sus
Vifas

@ Comercio

enormes plantaciones para la produccién de vino.

INFRAESTRUCTURA VIAL

En esta comuna se ha desarrollado una importante red vial estructurante de
caracter nacional, como es la ruta 68, la cual cruza la comuna en el sentido

Este - Oeste y que permite el acceso al valle.

16



RECURSO HIDRICO

O Embalses

@ Pozos

Todo el valle cuenta con sistema de riego por goteo.

Casablanca es un valle sin rio, lo cual la gran mayoria de las vifias son
regadas con aguas de pozo profundo. Esto hace que cada vez mas
agricultores del valle, estén comprometidos en el uso responsable del

agua.

LLENOS Y VACIOS

LO OROZCO

CASABLANCA

% . “ ) _'!;’_ _

LO OROZCO

I G

J..: - 7 - N i _ ] ;' ’ ..

LO OVALLE LO VASQUEZ LA_ PLAYA
-~ | ' S N . ( :
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UBICACION DE LAS VINAS

1.Vina Veramonte
2.Vina Morande
3.Vina Laroche

4 .Vina Quintay
5.Vina Emiliana
6.Vina El cuadro
7.Vina William Cole
8.Vina Indémita
9.Vina Mar

10.VinAa Lapostolle
11.Vina Matetric

12.Vina casas del bosque
13.Vina Kingston

14.ViAa Santa Carolina
15.Vina Rotunda

16.Vina Loma larga
17.Vina Catrala

18



Casablanca cuenta con un hotel, el
Hotel Casa blanca, Spa & Wine tiene 14 habitaciones es de 3.5 estrellas y

tiene bastante demanda.

Existe una vifia que incorpora un hotel, esta es viiia mar que cuenta con 5
habitaciones.
Y fuera del valle Casablanca esta la viia Matetic que cuenta con 7

habitaciones.

DIVISION DE PREDIOS

La mayoria del valle Casablanca son terrenos con plantaciones de vifiedos ,

algunos de ganado y pequefas urbanizaciones.

Terreno de 1300 m2 en 15°000.000 Lo Vasquez
Terreno de 5000 m2 20’000.000 Tapihue

UBICACION DE LOS HOTELES

19



DETERMINANTES NATURALES

Meses invernales t N

f 3 ' ,,.—. N -y -
ey, . > - Iy

Provienen Je[m ‘.’i‘&‘ms

Provienen noreste

- La temperatura media del verano es de 25°C.

- La anual es de 14,4°C.

- Las precipitaciones se concentran entre los meses de mayo y octubre.
- Los meses amenazantes en heladas son septiembre y octubre.

+ De noviembre a abril se consideran secos.

+ Casablanca se encuentra a 240 metros sobre el nivel del mar.

20



METROS SOBRE EL NIVEL DEL MAR

TOPOGRAFIA

<

. VALLE CASABLAN

Fuente: DGA - MOP 2002

¥

Gula tursstica
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La comuna posee una
superficie de 953 km?
Actualmente el valle alberga
mas de 6000 hectareas de
plantaciones

Mas del 70% de sus
plantaciones corresponde a
cepas blancas: Chardonnay

y Sauvignon Blanc.

La competitividad del valle
es del 77%.

CARACTERISTICAS DE CASABLANCA

Centros urbanos

Industrias

Vinas
Comercio

Embalses

Tranques

Hoteles

22



UBICACION DEL PROYECTO
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UBICACION DEL PROYECTO

El emplazamiento del hotel es en este cerro por sus
determinantes naturales, su buena ubicacion, su facil
accesibilidad, se encuentra en un lugar mas privado,
mas tranquilo, y mas natural, donde tiene una vista
hermosa de todo el valle.

24



RUTA DEL VINO VALLE CASABLANCA

El proyecto no estaria asociado a una vifia en especifica, sino a varias viias, es
decir estaria asociado a la ruta del vino. QUE ES LA RUTA DEL VINO?, la ruta
del vino es una asociacion de empresarios vitivinicolas del valle de Casablanca
en la cual se encuentran varias vifias asociadas, alrededor de 15 vifias, es decir
gue el hotel estaria asociado a estas vifias que estan abiertas al turismo,

beneficiando no solo a una sino a todas.

o~
e R
2 b T



ORGANIGRAMA

I HABITACIONES I

| HABITACIONES I

CCES

ACC
IENTO

PEDES

VICIOY
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Espacios

Lobby

Administracién

Habitaciones

Dobles
Junior suites

Suites

Restaurante

Cocina

Area de empleados

Areas

- Secretaria

-Recepcidn -Bafos

28
38

87

- Comedor principal

- Areas de
preparacion y lavado

- Almacenamiento
- Area de coccién

- Area de servicio de
habitacién

- Comedor para
empleados

-Registro de
empleados -Bafios -
Vistieres -Casilleros -
Oficina jefe -Estar de
empleados -Comedor
de empleados

Cantidad

15

PROGRAMA ARQUITECTONICO
] /| | |

M2 Total
60m2 60m2
28m2 28 m2

420

114 708 m2

174

160 m2 160 m2
104 m2 104 m2
114 m2 114 m2

Lavanderia y planchado

Area de abastecimiento

Sala de usos multiples

Bar

Piscina

Spa

- Area de recepcién y
entrega de la ropa

- Areas de lavado,
secado, planchado

- Cuarto de costura

- Bodega

-Basuras - 1
Instalaciones

- Sala de fiestas,

reuniones y

banquetes 1

- Cocina
- Bodega
-Bafios

- Area para ingerir
bebidas

- Piscina aire libre

- Area de regaderas

- Bafios, vestidores, 1
duchas

- Vino terapia

- Salas de masajes
corporales

- Salas para faciales
- Aromaterapia

- Suites de usos
multiples con tina
hidroterapia

- Area de damasy
caballeros

- Jacuzzis
- Sauna

-Area de descanso -
Piscina temperada

42 m2

80 m2

150 m2

74 m2

300 m2

350 m2

Centro de
42 m2 interpretacion
80 m2

Vinoteca
150 m2
74 m2
300 m2
350 m2

- Equipamiento
cultural, cuya
funcién principal es
la de promover un
ambiente para el

1 190m2
aprendizaje creativo

-Pisar las uvas

- Recoger las cepas

-Salén del vino -Salas
de degustacion -

200 m2
Bafos -Oficina - 1

Tienda del vino

190m2

200 m2

2500 m2
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ACONDICIONAMIENTO AMBIENTAL

Enero /Verano 12 m Junio/ Invierno 12 m
B

RAYOS SOLARES | .

Enero /Verano 12 m Junio/ Invierno 12 m

R AY SR Junio/ Invierno 9 am Enero /Verano 6:00 pm Junio/ Invierno 6:00 pm
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Enero /Verano VIENTOS Junio/ Invierno

VIENTOS:

La comuna de Casablanca se encuentra sometida a la influencia de los vientos
originados en el anticiclon del Pacifico Sur es decir los vientos provienen del norte y

en verano y en invierno provienen del noreste, estos recogen la humedad existente y la
llevan a la costa, donde se condensan en forma de nubes bajas.
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ACONDICIONAMIENTO AMBIENTAL

e vedng o 1‘41le

a1V

»
n

Pared
K00 5
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phaca de { L e de r0ca
roca de 3 de yeso
yost> .
L A !

l umdov:mo Doble placa do
(25 mm) rOCH O yos0
(125 mm)
“
d 0
|
) .
‘:. .‘.' ‘ ¥
p—‘—

Fijacion en Techo / Pared / Piso

/1 Losa
A Tarugo de fijacion
- Listén de madera dura

~__—Placa Fonoabsorbente dBm de 35 mm
~__—Placa Multilaminada de 18 mm
~ _-Barrera Acustica ASF-dBm

-

El uso de doble vidrio (termopanel) reduce practicamente a la mitad

la pérdida de energia.
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VEGETACION

Aanervosa  Acaenaargentea Acaena ovalifolia Acaena pinnatifida ~ Acaena trifida Adenocaulon chilense

Argylia radiata Nolana Viola rubella

Canelo
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NORMATIVA

Rol: 153-051

Propietario: Alvarez Alvarez Sergio Ronaldo
Direccion: EX FDO TAPIHUE

20 hectareas
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Casablanca

NORMATIVA

CERTIFICADO DE INFORMES PREVIOS

S e

Ay o G

CERTIRCADD N° F72/2013

CERTIFICADO DE INFORMACIONES PREVIAS RURAL
' ILUSTRE MUHNICIPALIDAD DE CASABLANCA

El Caractior o Ohras Munc poke gus suionbs cathibon cue, b3 propiedod ol
179-433,. ubicodsa en Lote A9, Hipslo 5 Fendo Bl Bafugo, wotor de Lo Ovalls
SE GHa COMUnG, SOMEIDOnCs G Un predo ubseocs Fesra el Rodie Urbaono
o Eitablecs o Flon Begudodor Comonal Vigoenle, donde o eslben
conchcicrat wibanificom fodo por & municiplo Do & secior, y por lanko. ka
edificociondgd qui & empiazon e el oo wibono delben ojilone o o
condicibn ogicosa donde e wbica,

Aguelcl wits Que no conciden oon o dedting opicoka, 1@ encusningn
meguindos por ol Arficulo B 55 Ley General de INDonimo y Conmineccones ¥
Arfeculo NF 21,19 Ordentnro Cesndnal die Urbaniums y Conrluooen,

Para alecicds ool diseho orgudacidnecs, ol curnplimmnls Nodmolhad  CEDg
alonerse o e romas O candcler general a0 o OGUC. lants pora ks
dEvibiied urbanibioo, comfucTho y sorsiorkol.

La cwmtboooidn de k inca obciol de o prediod Qi dndnenton ks Cormnned
pUblico, 1o otonga kb Cegocein Provinca] de Viabdod.

S achands o predente cotfoods a patodn do o Cooporativa Agricala v

Y

/mﬁﬁ?ﬁmbhnm icio,. oo oss Fine Cuuer Orsimie COmepnionior.
Nt AL

e =

> D

- 113

'l !-5

Cosablonca. 7 oo Sapharnds ol 200 3.

HEREE . ST
G T T
Il o 80N -

Articulo 55 Ley general de urbanismo y
construcciones

e

Fuera de los limites urbanos establecidos en los
Flanes Reguladores Mo SEra permitido
abrir calles, subdividir para formar poblaciones, ni
levantar construcciones, salvo aquellas que fueren
necesarias para la explotacion agricola del
inmueble

Corresponderd a la Secretaria Regional de Vivienda
y Urbanismo respectiva cautelar que las
subdivisiones y construcciones en terrenas rurales,
con fines ajenos a la agricultura, no originen
nuevos nucleos wurbanocs al margen de la
Flanificacidon urbana-regional.

Las Cconstrucciones industriales, de
equipamiento, turismo, y poblaciones, fuera de los
limites uwrbanos, requeriran, previamente a la
aprobacion correspondiente de la Direccion de
Obras Municipales.

Articulo 2.1.19.

o

Para las construcciones industriales, de
equipamiento, turismo v poblaciones, fuera de los
limites urbanos, que no contemplen procesos de
subdivision, se solicitara la aprobacion
correspondiente de la Direccion de Obras
Municipales

NORMA CHILENA NCh 2912-2012

Servicio de
estacionamiento propio
o concertado, dentro o
fuera del recinto del
hotel, en Almera
equivalente al 15% de
las  habitaciones del
mismo.

20 Estacionamientos

(3) estacionamientos.
Habitaciones dobles 15,5 | 22 m2
m incluido bafio

Habitaciones junior | 28 m2
suites 20.5 m2 incluido

bafio

Suites o departamento | 50 m2
30 m2 incluido bafo

Cocina, 1.5m2 por cada 40 m2
habitacidn (30 m2

Altura minima 2.30m 300 m
Paszilla minimo 1.40m 1.50 m
Escaleras desde 512100 | 1.50m
personas 1.20m
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PATRIMONIO

Centros urbanos

* Pinturas + Equipo de laboratoric Industrias
o Esculturas ¢ Objetos domesticos " de trabajo
M —_—
UEoLE » Libros + QObjetos para rituales
* Magquinaric * Moterial audiovisua Vifias
TANGIBLE Comercio

* Monumentoz o sitios historicos * Conjuntos anquitecionicos
INMUEBLE ===l o Monumentos publicos * Centros industricles
* Monumentos artisticos * QOkras de ingeniens

CULTURAL

» Sabere: ([conccimientos y medos de hocer enroizados en lo vida
cohdiona de las comunidades)

INTANGIBLE =—  ® Celebraciones [rtuales, festividodes y practicas de lo vida secial),

* Formas de expresion [manifestociones literarias, musiceles,
plasticas, escenicas, ludicas, entra otras) y

* Lugares (mercades, fenas, santuanos, plazas y demas espacios
donde tienen lugar practicas culturales).

PATRIMONIO
* Vestigios arqueoclogicos o historicos en su contexto notural origing

* Vestigios fosiles paleontologices aseciodos a actividad humana in situ

CULTURAL / NATURAL

Vestigios subacuaticos de octivided humana

* Paisaje cultural, producido en un determinado fiempo y e3pocio

* Monumentos naturales constituidos por formacionas fisicas y biclogices

* Zonas delimitedas que constituyen habitats de especies animal y vegeta
MNATURAL amenazadas o en peligro de extincion / Reservas de lo Biosfero

* Lugores o zonos naturcles estrictamente delimitadas (como parques
nacionales)

(Contenidos de los Estudios de Impacto Ambiental)

Los contenidos minimos detallados para la elaboracion de los
Estudios de Impacto Ambiental consideraran las siguientes

materias: Ley de Bases Generales del Medio Deberan describirse aquellos

Ambiente. elementos del medio
La linea de base, que debera describir el area de influencia del Ley N°19.300, de 1994: ambiente que se encuentren
proyecto o actividad, a objeto de evaluar posteriormente los en el area de influencia del

impactos que, pudieren generarse 0 presentarse sobre los
elementos del medio ambiente.

proyecto o actividad, y que
dan origen a la necesidad de
presentar un Estudio de
Impacto Ambiental.

Debe proporcionar antecedentes fundados para
la prediccidn, identificacion e interpretacion de
su impacto ambiental y describir la o las

El area de influencia del proyecto o actividad se definira o justificara, para cada acciones que ejecutara para impedir o minimizar
elemento afectado del medio ambiente, tomando en consideracion los impactos Sus efectos significativamente adversos.
ambientales potenciales relevantes sobre ellos.
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SUSTENTABILIDAD

POZO DE AGUA PROFUNDO

Panel Solar
dedicado al
bonbeo de
agua

Diferencia de altura
De la parte mas alta
del tanque a la del

pozo

Controlador de 1a

p—

ln(érﬁ:pto} de
gtnny —
Tramo de tuberia: Tener =
en cuenta la longitud y -

Tanque o cisterna:
Debe tener

sedimentosque
afectan al TDH

bomba(Opcional)

Profundidad del
pozo

De bajo voltaje en
Corriente Continu

o

suficiente agua
para pasar por
periodos de
ausencia de sol

Carga dinamica total (TDH):
presion estatica total, ademas
de la pérdida por friccion de las
tuberias, accesorios, filtros, etc

Componentes Basicos de
un Sistema de Bombeo de
Agua Directo con Paneles

Solares
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SUSTENTABILIDAD

Tratamientos Fisicos

TAMIENTO DE AGUAS RESIDUALES A TRAVES DE SISTEMA TOHA

Pre-Tratamiento

(.

e Solidos de gran
tamafio, arenas

S

- -

Tratamiento Primario

Tratamientos Fisicos y/o Quimicos
~ =Y

Solidos suspendidos,
grasas,k elc.

O Biologico

Tratamiento Secundario

Biomasa

.

Tratamientos Fisicos, Quimicos, Biolégicos

Tratamiento Terciario

o Avanzado

- NN

o Estanque relleno por diferentes
estratos filtrantes y lombrices.

- El afluente percola por los lechos
filtrantes quedando retenida la
materia organica en estos Lechos.

B La materia organica filtrada en las
capas superficiales y es
consumida por las lombrices,
quienes la convierten en humus vy
materia corporal de las Lombrices.

< En conjunto con las lombrices, se
genera una rica flora bacteriana
que también consume materia
organica.

IOFILTRO

ASPERSORES

BvenTacion & VENIILACION.

HUMUS DE LOMBRIZ

ESTRATO DE SOPORTE

GRAVA

EVACUACION EFLUENITE

“* Filtro de la Familia de los
Percoladores.

“* Se puede construir con
diversos materiales.

** Facil mantenciény
operacion.

+* Sistema amigable con el
medio ambiente.

wvacuacion por gravedad
"El agua depurada escurre por
el fondo, hacia la desfinteccion
final

AGUA DE RIEGO

Proveniente del
Dosgrasador, Fillra | echo
Mixto, etc.

Aspersion
Agua residual es regada
en la superficie

resi 1
Maleria organica queda
relenida on el lecho lillrante
Lombrices degradan

Materia organica retenida en
el lecho filtrante

Ventilacion pasiva
Permite ambiente aerdbico

ABONO

BIOFILTRO SISTEMA TOMA

TRATAMIENTO BIOLOGICO

PRETRATAMIENTO

DESINFECCION

EFLUENTE

Agua Tratads
Cumple D.5.90/00

HUMUS

Resscduos
Sokdos

b
hecdes«

Fertilizante Orgdnico
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SUSTENTABILIDAD
CUBIERTAS AJARDINADAS
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INSTALACIONES

Alcantarillado
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INSTALACIONES
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INSTALACIONES
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FUNDAMENTACION

N & G )
’ ) %, . . S
A \ . ™ N, -

El proyecto se encuentra ubicado en la cima del cerro donde se

puede observar la majestuosidad del valle.

El turista empieza un recorrido por el valle de Casablanca entrando al interior de este
descubriendo hermosos paisajes.

Al llegar después de un recorrido armonioso, se encuentran con el hotel destinado
exclusivamente para ellos, encima de un cerro , en donde pueden subir y observar un

amable recorrido antes de llegar al hotel.

surge de las formas que el cerro y la naturaleza posee, para
unirse al entorno en pleno equilibrio con el paisaje, permitiendo
admirar la majestuosa inmensidad del valle vitivinicola. Desde la
cima del cerro y con una vista privilegiada ,el hotel entrega un

ambiente , calido y acogedor, ideal para relajarse .

45



surge de las formas que el cerro y la naturaleza posee, para unirse al entorno en pleno Se mantiene la naturaleza en el proyecto de tal manera que no
equilibrio con el paisaje, permitiendo admirar la majestuosa inmensidad del valle interrumpa el ambiente natural que hay en el valle, se generan

vitivinicola. Desde la cima del cerro y con una vista privilegiada el hotel entrega un cubiertas ajardmadas para |Ograr m|met|zarse Con el entorno

ambiente , calido y acogedor, ideal para relajarse .

Salén de usos
multiples

Restaurante

Acceso SRR

Habitaciones

Acceso al hotel por medio de un recorrido armonioso. Y
Vinoteca Vinotrapia
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EMPLAZAMIENTO
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PLANTA NIVEL 1
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PLANTA NIVEL -1
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HABITACIONES

Habitacion doble
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CORTE B -B’

B-B

CORTLE
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CORTEC-C’

CORTE C-C
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CORTE D -D’

[
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CORTE E -F’
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FACHADAS

FACHADA NORTE
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PLANTA ESTRUCTURAL NIVEL 1

PLANTA NIVEL 1
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PLANTA ESTRUCTURAL NIVEL -1
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ESTRUCTURA <
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ESTRUCTURA

61



MURO DE CONTENCION 3
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VISTAS INTERIORES
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VISTAS INTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES EXTERIORES
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IMAGENES DE MAQUETAS

Maqueta terreno
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IMAGENES DE MAQUETAS
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IMAGENES DE MAQUETAS

Maqueta proyecto
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